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VII Congreso Nacional e Internacional

de Comunicacion Afacom 2025
IX Encuentro de Semilleros de Investigacion

La comunicacion en Plural:
Culturas, Territorios y Memorias

(Saberes, Conversas y Haceres)

Popayan, Colombia, marzo 26, 27 y 28 de 2025

Organizan y apoya:
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Cronograma:

Cierre de recepcion de resiumenes: noviembre 10 de 2024
Comunicacion de aceptaciones: noviembre 30 de 2024
Cierre de recepcion de ponencias: enero 31 de 2025
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Circular 2.
Convocatoria para la presension de resumenes

Presentacién

Una condicién heterogénea caracteriza el trabajo académico de la Comunicacion
como campo disciplinar de estudio, también diverso y multiple, donde confluyen,
se contraponen o articulan, enfoques epistémicos y tradiciones de formacion;
experiencias metodoldgicas y practicas investigativas, con actores propios y
agentes externos, en su dimension tedrica y sus perspectivas conceptuales, para
el propdsito de ordenar y definir la Comunicacién en el actual contexto
universitario del pais y América Latina.

Y lo plural de sus areas de formacion y desempeno, a nivel docente, investigativo y
de proyeccion social, es el lema que convoca la séptima version del Congreso de
Afacom 2025, para presentar los resultados parciales o finales de procesos de
investigacion de docentes, estudiantes y semilleros.

Las culturas, los territorios y las memorias son los ambitos sociales especificos que
se integran al propdsito de didlogo plural del Congreso, bajo una experiencia
metodoldgica que reconoce la diversidad en los saberes, las conversas y los
haceres de la Comunicacion.

Pautas para la presentacion de resimenes de ponencia
(investigadores, estudiantes y semilleros)

Titulo.

Autoria: puede ser individual o grupal (para investigadores, estudiantes y
semilleros). En este segundo caso, se solicita que los autores aparezcan segun la
importancia de su contribucion al manuscrito. Debajo de cada nombre debe
agregarse el titulo académico, la filiacion institucional, cargo, grupo de
investigacion al que pertenece.

Resumen: de 200 a 250 palabras y debe incluir: objetivo, estrategia metodoldgica,
base conceptual y resultado y/o conclusiones.

Palabras clave: maximo seis palabras descriptoras.

Formulario de inscripcién
https://forms.gle/aD2dz141am2c79UZ6
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Mesas tematicas

Mesa 1. Practicas metodoldgicas en los procesos de ensefanza-aprendizaje e
investigacioén
Modalidad presencial

En contextos educativos donde captar y mantener la atencion se ha vuelto un
desafio y donde el entretenimiento parece ser una exigencia constante, las
metodologias activas e innovadoras emergen como recursos esenciales en los
procesos de ensefanza-aprendizaje. Esta mesa pretende ser un espacio para
reflexionar sobre cdémo ensefamos la comunicacidn hoy para compartir
experiencias que promuevan un aprendizaje mas efectivo, inclusivo vy
participativo, que fomenten el pensamiento critico y la creatividad, integrando
diversas herramientas analogas y digitales con enfoques colaborativos en pro de
mejorar la calidad educativa y la investigacion.

Los temas a tratar incluyen, entre otros:

e FEl aprendizaje basado en proyectos, pedagogias activas y sistematizacion
de experiencias de aula.

e |aeducacion mediatica para el desarrollo habilidades criticas.

e El uso de la Investigacion Accion Participativa como herramienta
pedagodgica.

e Laevaluaciony desarrollo de competencias digitales.

La integracion de tecnologias avanzadas en los procesos educativos.

Las estrategias para fomentar la participaciéon activa y la colaboraciéon en el

aula.

Las experiencias en educacion virtual y ensefanza hibrida.

Transformaciones educativas postpandemia.

Brecha socio-educativas.

Las metodologias para la inclusion y diversidad en |la educacion.

Mesa 2: Experiencias en Investigacion-Creacidén en el campo de la comunicacién
Modalidad presencial

La investigacion-creacion es una modalidad de produccion de nuevo
conocimiento que surgio en las artes, pero que tiene aplicacion en el campo de la
Comunicaciéon. Es un enfoque innovador que articula nuevo conocimiento con
procesos de transferencia, apropiacion e innovacién tecnoldégica y social,
mediante la produccion de formas sensibles, productos, procesos y servicios,
donde la creacidon artistica juega un papel fundamental. La investigacién-creacion
no solo busca desarrollar capacidades para la generacion y utilizacion del
conocimiento, sino también integrar estos procesos en diferentes campos y
ambitos de la sociedad y la cultura, promoviendo una convergencia entre el arte,
la comunicacion, la ciencia y la tecnologia para abordar problemas complejos y
generar soluciones innovadoras y creativas. Esta mesa es el espacio para pensary
compartir experiencias sobre como se estd aplicando esta integracion entre
investigacion y creacion en el campo de la comunicacion.
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Entre los temas a considerar, estan:

Formas de entender y abordar la investigacion-creacion en comunicacion.

Investigacion-creacion e industrias creativas.

Investigacion-creacion en el periodismo.

Estudios de casos en proyectos colaborativos de investigacidon-creacion.

Realizacion de productos comunicacionales a partir de procesos de

investigacion-creacion.

e La innovacidon en productos y servicios comunicativos derivados de
procesos de investigacion-creacion.

e FEstrategias para la transferencia y apropiacion del conocimiento en

contextos comunicativos y la evaluacion de los resultados y el impacto de

estos proyectos en la sociedad y la cultura.

Mesa 3: Inteligencia artificial y la comunicaciéon
Modalidades: presencial y virtual (solo habilitada para ponentes
internacionales que no puedan desplazarse)

La inteligencia artificial (IA) ha recorrido un largo camino desde sus inicios en la
década de 1950, evolucionando de simples algoritmos a complejos sistemas
automatizados que superan ampliamente las capacidades humanas en velocidad
y volumen de datos procesados. Hoy, la |A esta integrada en multiples aspectos de
la vida cotidiana, desde asistentes virtuales y recomendaciones personalizadas en
plataformas digitales hasta la automatizacion de procesos en diversas industrias.
En el campo de la comunicacion la |IA ofrece herramientas poderosas para
analizar grandes volumenes de datos, personalizar mensajes, esta transformando
las formas de produccién, circulaciéon y consumo de productos comunicacionales,
los procesos de interaccion social e incluso las formas de percepcion y
representacion de lo real, planteando muchos retos éticos y sociales sobre su
apropiacion y uso.

Los posibles temas a abordar en esta mesa incluyen:

La evolucion histérica de la IAy su impacto en la comunicacion.

IAy la educacion.

IV'y periodismo.

La automatizacion de contenidos y su calidad.

El analisis predictivo y la personalizacion de mensajes.

El uso de A en la creacion de contenido y las narrativas interactivas.
Procesos de co-creacion ser humano-Inteligencia Artificial.

El impacto de la IA en los medios de comunicacion tradicionales y digitales.
La transparencia algoritmica y la responsabilidad ética en el desarrollo y
uso de la IA.

e (Cestion de la privacidad y los derechos de los usuarios en entornos
altamente automatizados.

Acreditada en
ALTA CALIDA

bkt B2IR o juricr e 2310

COMUNICACION
SOCIAL

«)

Comunicacién @ F unverstara @

g Social COMIBEOUCE  , apommesim

A FA COM Universidad
del Cauca

Unicomfacauca =222

&

Comunicacién Social W . FUNDACION

y Periodismo % g UNIVERSITARIA
oy DE POPAYAN



P ) VIl Congreso Nacional e Internacional

de Comunicacion Afacom 2025
AFACOM X Encuentro de Semilleros de Investigacion

Mesa 4: Nuevas tecnologias y narrativas
Modalidad presencial

Cada nueva tecnologia transforma significativamente el ecosistema mediatico,
altera las practicas de produccion, circulacion y consumo de contenidos,
impactando directamente en las estéticas, las narrativas, las formas de interaccion
con las audiencias y plantea desafios a los medios existentes y los estudios en
comunicacion. Esta mesa busca explorar como las innovaciones tecnoldgicas
generan oportunidades y retos en la creacion de formatos que respondan a las
expectativas de las audiencias, redefiniendo las narrativas y ofreciendo nuevas
formas de engagement y experiencias mediaticas.

Entre los temas a abordar se proponen:

Tecnopoéticas.

Nuevas tecnologias y su impacto en el periodismo.

Redes sociales y procesos educativos, sociales, culturales y politicos.

El impacto de la realidad aumentada y virtual en las narrativas.

Las transformaciones en las practicas de consumo mediatico en las

plataformas digitales.

La interactividad y la inmersion en los nuevos formatos narrativos.

e Diseno, implementacion y evaluacion de estrategias y narrativas
transmedia.

e Desafios éticos y sociales de las tecnologias en la comunicacion.

Mesa 5: Culturas, territorios, memorias y gestién del conflicto
Modalidades: presencial y virtual (solo habilitada para ponentes
internacionales que no puedan desplazarse)

El territorio es el espacio cultural donde se construyen las identidades y se
desarrolla la existencia; las memorias son vivas, cambiantes, politicas y se
configuran en marcos sociales; los conflictos estan presentes en todos los grupos
humanos, desde los asuntos cotidianos que afectan la convivencia entre vecinos
hasta los conflictos armados que dejan numerosas victimas, y tienen un impacto
profundo en las memorias y en las dinamicas del territorio. Esta mesa explora la
relacion entre comunicacion, culturas, territorios y memorias y la gestion de
conflictos. El objetivo es comprender como las practicas comunicacionales
representan estos procesos y contribuyen a la construccion cultural de memorias,
la gestion de los territorios, la mediacion de conflictos y la promociéon de los
procesos de reconciliacion y resiliencia para construir la paz.

Los temas posibles incluyen, entre otros:

La comunicacion en contextos de postconflicto.
Migracion, desplazamiento y movilidad.

La preservacion cultural y reconstruccion de memorias.
Narrativas en la construccion de paz.
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e La gestion de conflictos territoriales.

e La documentacion y difusion de historias de vida de victimas vy
sobrevivientes, estrategias de comunicacion para la resiliencia comunitaria.

e FEl uso detecnologias digitales para las culturas y las memorias.

e La participacion ciudadana en la creacion de narrativas de reconciliacion.

e Narrativas periodisticas sobre las culturas, los territorios, las memorias y la
gestion del conflicto.

Mesa 6: Formacioén profesional y campo laboral en comunicacion
Modalidad presencial

Con frecuencia se presentan criticas sobre la brecha entre la formacion
profesional y las oportunidades laborales en el campo de la comunicacion. La
comunicacion es un campo dinamico, en constante evolucion, que por
consiguiente plantea una creciente demanda de competenciasy habilidades, y la
necesaria adaptabilidad a nuevos procesos y contextos. Esta mesa explora la
relacion entre la formacién profesional y las oportunidades laborales,
cuestionando para qué se forman los comunicadores sociales o si la educacion
actual responde a las demandas del mercado y qué exige el mercado de los
comunicadores sociales. El objetivo es analizar si los curriculos y metodologias
educativas preparan a los futuros profesionales para los retos contemporaneos,
asegurando que los graduados posean los conocimientos y destrezas necesarios
para desempenarse en diversos contextos laborales.

Las tematicas a abordar en esta mesa incluyen:

Integracion de tecnologias digitales en los programas de estudio.
Desarrollo de competencias transversales.

Practicas profesionales.

Empleabilidad y el emprendimiento.

Curriculos y las tendencias del mercado.

Crisis y tensiones de la comunicacion y el periodismo como carrera
profesional.

e Reflexion del campo disciplinar de la comunicacion en pregrado y
posgrado.

Mesa 7: Comunicacion y procesos organizacionales
Modalidad presencial

La comunicacion es uno de los elementos que potencia la accion de organizarse y
posibilita la consolidacion y fortalecimiento de las organizaciones publicas,
privadas o del tercer sector. Esta mesa ofrece un espacio para compartir
experiencias y reflexiones sobre cémo la comunicacidn contribuye en la accion de
organizarse, como la comunicacion contribuye en el fortalecimiento de
organizaciones ya constituidas, sean de caracter publico, social o privado, y como
la comunicacion acompafa, apoya y aporta en procesos organizativos en el
territorio.
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Los posibles temas a abordar incluyen:

e FEstrategias y las metodologias usadas en los procesos de consolidacion y
fortalecimiento de las organizaciones y en el acompafamiento y soporte a
procesos organizativos en el territorio.

e [Instrumentos de seguimiento y evaluacion de resultados de los procesos

comunicacionales aplicados en las organizaciones y los procesos

organizativos.

Aportes de la comunicacion en el manejo de crisis.

Uso de tecnologias digitales en los procesos organizativos.

Estrategias de participacion y empoderamiento de los sujetos.

Responsabilidad social en los procesos organizativos.

Fomento de la colaboracion, apropiacion, adaptabilidad e innovacion del

conocimiento en un entorno de constante cambio.

e Sistematizacidn de experiencias.

Mesa 8: Desplazamientos tematicos en comunicacién desde la perspectiva de
género
Modalidad presencial

Alude a como las narrativas, enfoques y contenidos en los medios de
comunicacion y otros canales informativos se transforman al considerar el género
como un factor clave. Desde esta perspectiva, se analizan los cambios en la forma
en que se representan y se abordan temas relacionados con el género, asi como
las implicaciones que estos cambios tienen en la percepcién publica y en la
construccion social y cultural de las identidades. Los desplazamientos tematicos
pueden manifestarse en la inclusion o exclusion de ciertas voces, la modificacion
de los enfoques sobre temas de género o la reinterpretacion de estereotipos y
roles tradicionales, incluso en la categoria misma de género que no debe
entenderse como sindnimo de sexo.

En términos académicos, este enfoque examina cdmo la comunicacién puede
desafiar o reforzar las normas de género, promoviendo una mayor equidad y
diversidad en la representacion mediatica. También considera como los cambios
en la visibilidad y el tratamiento de temas de género afectan a la audiencia y
contribuyen a la evolucion de la conversacion social sobre igualdad y justicia.

Algunos temas a tratar en esta mesa son:

Representacion de género en los medios.

Medios y violencia de género.

Género y censura mediatica

Movimientos sociales y comunicacion

Impacto de la comunicacion digital
Interseccionalidad en la comunicacion

Desigualdad en el ambito profesional de los medios
Estereotipos de género en la publicidad

Acreditada en
ALTA CALIDA

bkt B2IR o juricr e 2310

COMUNICACION
SOCIAL

«)

Comunicacién @ F unverstara @

g Social COMIBEOUCE  , apommesim

A FA COM Universidad
del Cauca

Unicomfacauca =222

&

Comunicacién Social W . FUNDACION

y Periodismo % g UNIVERSITARIA
oy DE POPAYAN



Pe ) VIl Congreso Nacional e Internacional

de Comunicacion Afacom 2025
AFACOM X Encuentro de Semilleros de Investigacion

Mesa 9: Temas y problemas emergentes en el campo de la comunicacién
Modalidad presencial

La comunicacion es un campo dinamico y ontolégicamente interdisciplinario, en
constante evolucion. Esta mesa ofrece un espacio para explorar los
desplazamientos y emergencias de temas, problemas y debates en el campo de
la comunicacion. El objetivo es comprender cémo se reconfiguran las practicas y
teorias comunicacionales frente a los cambios y transformaciones del entorno y
las problematicas contemporaneas.

Los posibles temas a abordar incluyen las nuevas tendencias en la comunicacion
qgue surgen  partir la interaccion de la comunicacidn con otros campos
disciplinares, por ejemplo:

Comunicacioén biocultural y biopolitica.

Comunicacion, opcion decolonial, buen vivir y epistemologias otras.
Antropoceno, medio ambiente y cambio climatico.

Produccion tedrica, masa critica y la convergencia mediatica.
Postverdad, fake news y desinformacion.

Redefinicion de la privacidad, ética y bioética en la era digital.
Ciudadania, movimientos sociales y ampliacion de derechos.
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